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Vorwort

A la Carte ist das mafigebliche Gourmetmagazin

mit begleitendem Online-Auftritt fiir anspruchsvolle
GeniefSer in Osterreich. Herausragende Geschichten
und hochwertige Bilder in einem grofsziigigen und
modernen Layout bieten und Lesern einen informativen
und inspirierenden Einblick in die Welt der Kulinarik
und des Genusses im Printmagazin. Die Online-Kanile
erweitern dieses Angebot mit sorgsam recherchiertem
Content, aktuellen Entwicklungen und Highlights sowie
praktischen Tools zum Nachschlagen.

A la Carte wendet sich gleichermaflen an mannliche

und weibliche Giste und Gastronomen, an Koche und
Feinschmecker, an Weinkenner und Winzer, an Produ-
zenten und Konsumenten — kurz: an kulinarisch interes-
sierte, lesefreudige und einkommensstarke Opinionleader.

A la Carte-Leser geniefSen, testen, reisen, kochen,
essen, bewerten, verkosten und zelebrieren. Sie lesen
und geniefSen ein Magazin, das sie sechs Mal im Jahr
auf eine kulinarische Reise mitnimmt. Auf der sie
Kinstler und Koche, Lander und Kulturen, edle
Tropfen und kreative Anregungen, versteckte Adressen
und starke Personlichkeiten kennenlernen und

tiefe Einblicke in heimische und internationale
Genusswelten bekommen.
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Die A la Carte-Online-Kanile versorgen ihre User mit
aktuellen Tipps in ansprechenden Texten und Bildern
sowie mit informativen Videos rund um Neueroffnun-
gen, kulinarische Hotspots, Winzerpersonlichkeiten,
neue Produkte, Hotels, in denen man perfekt ausspan-
nen kann, Tourismusdestinationen, die es zu erkunden
gibt, sowie Empfehlungen zu aktuellen Events.

Durch stetige Weiterentwicklung und einen klaren
Fokus auf die ausgezeichnete journalistische Qualitat
des Magazins samt digitalem Auftritt, die Unabhingig-
keit der Redaktion sowie Kommentare fachkundiger
Gastautoren begeistert A la Carte eine grofSe Anzahl
treuer Leser und gewinnt zudem jeden Tag junge und
interessierte A la Carte-Abonnenten, -Leser und treue
Fans hinzu. Steigende Abonnentenzahlen, eine wach-
sende genussorientierte und fir Trends offene Online-
Community, fortwahrend positives Feedback, starker
Content und leistungsorientiertes Ad-Management bei
den relevanten Zielgruppen, langjihrige Kooperationen
mit Top-Partnern in der Spitzengastronomie und -hotel-
lerie, ergdnzt um innovative Distributionswege und
Verteilaktionen, sichern A la Carte seit tiber 30 Jahren
und fiir die Zukunft seinen Status als Leadmedium

der gehobenen, genussfreudigen und einkommens-
starken Zielgruppe.
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A la Carte
Digital-Portfolio

A la Carte — Social Media Advertising

-

™  Auf den hochwertigen Contentkanilen von

ALACARTE.MAGAZIN
< Beitrdge

1% alacarte.magazin

A la Carte auf Facebook und Instagram besteht

die Moglichkeit, reichweitenstarke Ads zu schalten.
Mit Text- & Bilderpostings sowie auf Wunsch auch
Video-Ads garantieren wir kumulierte Reichweiten

Das Magazin fiir
Ess- und Trinkkultur

Qv

Gefallt 40 Mal

alacarte.magazin

oooooo v

fur eine kulinarikaffine Zielgruppe. Verlinkungen
auf eine Landingpage sind auf Wunsch moglich.

Bei Targeting auf nur einem Kanal ist ein Aufpreis
von + 15 % zu kalkulieren. Auf Wunsch bieten wir eine
Landingpage direkt auf der A la Carte Professional-
Website, die etwa in Form eines Advertorials
umgesetzt werden kann.

Aufein Tatar
und mehr:
Winter-Genuss-

Tour Pongau

Die Spatsommerausgabe 2022-
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A la Carte — Empfehlungen

Das A la Carte-Online-Team versorgt die User jeden Monat exklusiv
mit den neuesten Tipps zu heimischen Genuss-, Tourismus- und
Freizeitangeboten. Sei es der Newcomer des Monats, eine herausragende
Winzerpersonlichkeit, ein Hotel mit besonders einladender Atmosphire,
ein Kulinariktipp mit Rezept von einem renommierten Koch, ein
grofSer Wein aus besonderer Riede oder auch der neueste Trend aus
dem Automobil-Bereich — mit den A la Carte-Empfehlungen des Monats
sind unsere Follower verlasslich und jeden Monat aufs Neue bestens
versorgt! Als Werbekunde sorgen Sie mit einer gekennzeichneten

A la Carte-Empfehlung fiir einen aufmerksamkeitsstarken und
reichweitenstarken Tipp auf Facebook und Instagram! Pro Rubrik

gibt es nur eine exklusive Empfehlung pro Monat, pro Woche gibt es
nur eine Empfehlung insgesamt — Exklusivitit ist daher garantiert!

DAS MAGAZIN FUR ESS- UND TRINKKULTUR

A la Carte — Advertorials

Die A la Carte Professional-Website ist die ideale Plattform,
Ihre News in passendem Umfeld zu veroffentlichen. Texte im
von Thnen gewiinschten Wording sowie von Ihnen beigestellte
Fotos sorgen fiir optimale Vermittlung Thres Contents. Eine
garantierte Platzierung fiir eine Woche auf der Startseite sorgt
fur entsprechende Prasenz. Auf Wunsch ist eine Einbindung
von Videos in das Advertorial moglich. Bitte planen Sie

5 Werktage fur Prozess- und Projektmanagement bis zum
Veroffentlichungsdatum ein.

Spezifikationen: max. 1.000 Zeichen fiir den Lauftext;

exkl. Infokasten; 1x Headline (max. 100 Zeichen); Teaser
mit max. 250 Zeichen; 3-6 Bilder als JPEG mit max 1,6 MB,
davon eines als ,,Hauptbild“ tituliert

Bei Bereitstellung von ,,Ready to publish“-Daten: €1.250,-
Bei Bereitstellung von zu liberarbeitenden Inhalten: €2.250,-
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Kulturkamp,
Kulinarisch = o8

Essen ist stets ein Stiick
Identitét. Textvon

. Grand Cru— Florian... mehr

Verkostung

Gruner Veltliner
2020-2017

A la Carte — Gewinnspiel

Dieses Format ist bei unseren Werbekunden und Usern
gleichermafSen beliebt: Unternehmen haben die Moglich-
keit, spannende News rund um Produkte, Marken und
Ideen offentlichkeitswirksam zu transportieren und neue
Zielgruppen anzusprechen. User wiederum nutzen diese
Form des Contents sehr gerne und sind dank moglicher
Gewinnchancen bereit, wertvolle Zeit mit Marken oder
Produkten zu verbringen — ein Win-win fir alle Beteiligten.
Unser Team erarbeitet Gewinnspiele in Absprache mit
unseren Kunden, das Gewinnspiel selbst ist auf dem

A la Carte Facebook-Channel online. Gewinnspiele auf
Instagram auf Anfrage.
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